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Facilitez-vous la vie grace
au réseau social entre voisins

Internet

Besoin d’une baby-sitter proche de
chez vous ? D’un coup de main d'un
voisin pour un probléme informa-
tique ? Pas de panique, Ma-resi-
dence.fr peut vous aider. En
quelques clics, ce site Internet,
activé depuis mercredi, & Mar-
seille, vous permet de dénicher
toutes les petites annonces de par-
ticuliers. Coté pratique, ces bons
plans se trouvent avant tout a
I’échelle de votre quartier ou
meéme de votre immeuble. Com-
ment ¢a marche ? Comme un
réseau social classique sur Inter-
net, sauf que le co6té services est
mis en avant. Aprés l'inscription
gratuite de votre profil (nom, pré-
nom, adresse, etc.), vous accédez
a une page Internet divisée en
4 rubriques : mon quartier, mon
immeuble, mes centres d’intéréts

et mes services. A vous ensuite de
surfer sur le site pour trouver
votre bonheur. Au-dela de I'aspect
pratique, Charles Berdugo, le pré-
sident de Ma-residence.fr se veut
catégorique : « Le site permet une
meilleure reconnaissance entre
voisins » dans leur vie locale.

Créer du lien

« A la différence de la petite
annonce laissée chez le boulanger,
on peut laisser des recommanda-
tions sur telle ou telle personne.
C’est un vecteur de confiance »,
affirme le fondateur du site. Reste
a le prouver a l’écheile d’une
grande ville. Si ce réseau social a
réussi a séduire 26 % des foyers
d’Evry, en Ile-de-France, c’est son
premier test dans une ville de plus
de 500 000 habitants. « On espére

- atteindre 12 % des foyers marseil-

-« On peut laisser des
‘recommandations sur
telle ou telle personne :
c’est un vecteur de

confiance. »

CHARLES BERDUGO,
fondateur du site Ma-residence.fr.

lais d’ici a quize mois », table
Charles Berdugo.

Un objectif partagé par la muni-
cipalité. « C’est un projet audacieux
mais sur lequel nous comptons
pour les initiatives entre les gens »,
explique I'adjoint au maire délégué
au civisme, Daniel Sperling. La ville
n’'a d’ailleurs pas hésité a débour-
ser 4 800 euros pour I’abonnement
au site en plus des 15 000 euros de
la campagne d’affichage.
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